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 14نام و نام خانوادگي :                                                     مديريت آموزش و پرورش منطقه 

 دبيرستان غير دولتي پسرانه پيام غدير                                                   كلاس :

 1401-1402 دومپاياني                                                   شباني   نام دبير : آقای

   تاريخ امتحان :                        انساني و معارفعلوم رشته تحصيلي: 

 ساعت شروع امتحان :       تفکر و سواد رسانه ای نام درس :                                                                                  

 صفحه 3تعداد برگ سئوال :        دقيقه               60 مدت امتحان : شماره :                                                                     

 

 بارم سوالات  ردیف

 مورد از چالش های آموزش مجازی را نام ببرید .   3مورد از مزایا و   3 1

 آموزش  های  هزینه  کاهش

 آموزش  شدن همگانی

 مکانی   و زمانی  های  محدودیت کاهش

 انسانی  اجتماعی ارتباطات کاهش

 فناوری   و اینترنت به  دسترسی  مشکلات

 فرهنگی  و  زبانی دشواری

3 

 مورد را به دلخواه توضیح دهید .  2مورد از فنون اقناع را نام ببرید و   4 2

 شدّت -  آشکار ادعای - تطمیع 

 شیوه  همین. کند  کمک  هدفتان به  رسیدن  برای شما به تا کسی  ترغیب  برای  است ای  شیوه : تطمیع 

 حراج، . شود گرفته  کار به  تواند  می  هم  خاص ای  عقیده  پذیرفتن  یا کاری برای  افراد  متقاعدسازی در

 .هستند  تطمیع  فن ز ا هایی نمونه ... و ببر  چندتا بخر یکی رایگان، هدیۀ هکشی، قرع  تخفیف،

3 

 

 

 

 

3 

 زیرمتن را مشخص کنید . ، در تصاویر زیر  

 

 

 

 

 

 

 

 ب                                                             الف                                             

 استفاده بیش از اندازه از فضای مجازی الف : هدر رفتن و از دست رفتن زمان با 

 جازی با استفاده از فضای ماده و فاصله گرفتن افراد خانوشدن  منزوی ب : 

 

 

 

 

1 

 مخاطب فعال و مخاطب منفعل را تعریف کنید .  4

در مقابل پیامهای رسانه ای از خود واکنش نشان می دهد و خودآگاهش را در شکل گیری پیام  :  مخاطب فعال

 مشارکت می دهد. 

1 



 
   تاریخ امتحان :              انسانی و معارف علوم  رشته :                    ایتفکر و سوادرسانه  دنباله سؤال امتحان درس :

خود را به روی هر پیام و رسانه   قابل پیامهای رسانه ای ندارد و آغوش از خود اختیاری در م :  مخاطب منفعل

 ای گشوده است و همه پیام در ناخودآگاهش شکل می گیرد. 

 

 متن ، زیر متن و فرامتن را تعریف کنید .  5

 است آن  ملموسِ  محصول  و  ای هرسان تولیدِ اصلِ و  مستقیم،  عناصر و آشکار  پیام دارای   که ای  لایهمتن : 

  بر اثرگذاری  فنون از هدفمند  گیریِه بهر با  پیام تولیدکننده که   است غیرمستقیمی  و  پنهان های پیام زیر متن : 

 است .  کرده جاسازی ای  رسانه  تولیدِ در . ( ..و تدوین  موسیقی، نور،  رنگ،  کلام،  از استفاده  مانند )   مخاطب

حاکم   بیرونیِ  عوامل و   فرهنگی  محیطی، شرایط  شامل و  است پیام متن  از خارج  که   لایه، سومین به امتن : رف

 شود . ذاری پیام می و اثرگدرک  بر 

5/1 

 رسانه باید به آن ها پاسخ داد را بیان کنید . پنج پرسشی که در مواجهه با پیام  6

 است؟ کرده   تولید  را پیام  این کسی  چه

 است؟ شده  فرستاده پیام این راچ

 است؟ شده استفاده  مخاطب توجهّ  جلب برای فنونی ه  چ  از

 کنند؟  می  درک   متفاوت را  پیام این مختلف  افراد چطور

 است؟  شده حذف  آن  از یا شده ارائه  پیام  این در  نظریاتی  و   ها ارزش  زندگی،   سبک چه

25/1 

 اصطلاحات زیر را تعریف کنید : 7

  زمان  طول  در  و  بورزند  اصرار خاص  شکل به واقعیت بازنمایی در  ها رسانه  یا رسانه اگر  :کلیشه سازی  -

 بدیل کنند . کلیشه ت  به را بازنمایی آن  توانند  می  نمایند، تکرار را  آن ختلفم اشکال به و
 

 . قاب بستن روی واقعیت .خاص شکلی به واقعیت دادن   نشان یعنی : ازنماییب -
 

منتشر شود و در  زه مورد نیاز ک موضوع اطلاعات بیش از اندازمانی که در مورد ی  : رریز اطلاعاتس 

 اتفاق افتاده است . ریز اطلاعات ذهن وارد شود سر

5/1 

 پنج مرحله مقاومت مخاطب در برابر نوآوری و تغییر را بنویسید و یک مورد را به دلخواه توضیح دهید .  8

 تثبیت  - اجرا  –تصمیم   – ترغیب  – آگاهی 

  می  شکل فرد ذهن  در  جدید  خدمات و  ایده فناوری،  به  نسبت  منفی یا  مثبت نگرش  مرحله، این  درترغیب :  

 .شود  می  ترغیب نوآوری  آن  پذیرش  به  مثبت، نگرش  صورت در  و  گیرد 

75/1 

 دیدگاه تاثیر رسانه بر مخاطب را نام ببرید و یک مورد را توضیح دهید . سه  9

 ها  رسانه  محدود قدرت   - ها  رسانه مشروط  قدرت  -  ها رسانه  نامحدود  قدرت

   اجتماعی ابزاری  جمعی، ارتباط  وسایل  که پذیرفت باید  قبل،  دیدگاه  دو   مقابل  در ها : قدرت نامحدود رسانه 

  چنان  آن  نه آثار این  اما. گذارد می   جای بر چشمگیری  تأثیرات جهت این از  و است آن  عالی  معنای به فرهنگی

 . نشناسد  محدودیتی  هیچ که است

1 

 رسانه های زیر را بر اساس میزان تاثیر گذاری بر مخاطب از بیشترین به کمترین مرتب کنید .  10

 عکس –بازی رایانه ای   – سینما  –کتاب  – شبکه های اجتماعی 

 

 کتاب  -عکس   – سینما  –های اجتماعی شبکه  –  بازی رایانه ایاسخ : پ

25/1 



 
   تاریخ امتحان :              انسانی و معارف علوم  رشته :                    ایتفکر و سوادرسانه  دنباله سؤال امتحان درس :

 مخاطب در برابر رسانه را نام ببرید . چهار مورد از حقوق   11

 دادخواهی   و خطاکاررسانه  از شکایت حق - پاسخگویی حق  – تصحیح  حق  -  اطلاّعات به دسترسی حق

1 

 های خبری را نام ببرید و یک مورد را به دلخواه توضیح دهید . سه مورد از ارزش  12

 شهرت  –شگفتی  – مجاورت 

 شد تواند در اولویت های بالاتری نسبت به دیگر اخبار باشود می مشهور می مربوط به افرادشهرت : خبرهایی که 

1 

 پنجگانه سواد رسانه ای را نام ببرید و به اختصار توضیح دهید . 13

 .  کند می  تولید  را پیامی  هایش انگیزه  و  اهداف مبنای   بر که   پیام کنندۀ تولید  به: فرستنده  / كاربر

 . گویند   می  پیام کند، منتقل مخاطب به  دارد   قصد  که   را فرستنده نظر مد  محتوای : پيام

 . شود  می منتقل  مخاطب به  آن  طریق از  محتوا که   پیام انتقال ابزار: رسانه  / كانال / مجرا

 .  فرستنده سوی از شده ارسال پیامِ کنندۀ  دریافت  یا مخاطب به: گيرنده  / كاربر

  دارای  است ممکن فرستنده  سوی از ارسالی  پیام آن  در  که اجتماعی زمینۀ  و  تاریخی بافت  به: فرهنگ / بستر

 .  شود  فرامتن  و  جدید  معانی
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 استفاده شده است . در تصاویر زیر مشخص کنید از چه فنون اقناعی  14

 

 

 

 

 

 

 

                    

 ب                                                               الف                      

 الف( تداعی معانی  

 ب( اغراق
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